Pitanja za Javni oglas za radno mjesto stru¢ni saradnik za marketing:

Ko je osniva¢ JUSCS?

Ko je organ rukovodenja u JUSCS-u?

Koje su duZnosti direktora JUSCS?

Koja je osnovna djelatnost JUSCS?

Ko donosi opsti akt kojim ¢e se organizacija Studentskog centra preciznije urediti?
Ko raspisuje javni konkurs za prijem studenata u Studentski centar?

[zvjeStaj o svom radu Upravni odbor podnosi kome?

Da li se u okviru struénih sluzbi mogu organizovati radne jedinice i radni odjeli u
Studentskom centru?

9. Uz ¢iju saglasnost i midljenje Studentski centar moZe vriiti statusne promjene?

10. Ko predsjedava i rukovodi kolegijem Studentskog centra?

11.Da li direktor Studentskog centra moZe biti imenovan za &lana Upravnog odbora?
12. Ko sa¢injava savjetodavno struéni organ u Studentskom centru?

13.Ko imenuje i razrjedava predsjednika i ¢lanove Nadzornog odbora?

14.Koliko ¢lanova broji Nadzorni odbor Studentskog centra?

15.Ko imenuje i razrje3ava predsjednika i ¢lanove Upravnog odbora Studentskog centra?
16. Koliko ¢lanova ima Upravni odbor Studentskog centra?

17. Kako se brojno imenuju ¢lanovi Upravnog odbora Javne ustanove Studentski centar

SO O RS

Sarajevo?
18.Kako se brojno imenuju ¢lanovi Nadzornog odbora Javne ustanove Studentski centar
Sarajevo?

19.Imovina Studentskog centra je imovina?

20.Kako Studentski centar sti¢e sredstva za rad?

21.Ko je organ kontrole poslovanja u Studentskom centru?

22.Ko daje obavijesti i podatke o radu Studentskog centra?

23.Ko imenuje i razrje§ava direktora JUSCS-a?

24, Sta je sluzbena tajna?

25. Ko je duzan ¢uvati sluzbenu tajnu?

26. Sta je poslovna tajna?

27.Po kojim principima se organizuje kancelarijsko poslovanje?

28.Sta podrazumijeva princip tadnosti u kancelarijskom poslovanju?

29. Sta podrazumijeva princip ekspeditivnosti u kancelarijskom poslovanju?

30. Sta podrazumijeva punclp jednostavnosti u kancelarijskom poslovanju?

31.Sta podrazumijeva prineip jednoobraznosti u kancelarijskom poslovanju

32. Sta podrazumijeva princip ekonomi¢nosti u kanc. poslovanju?

33.Koji je osnovni cilj marketinga u javnoj ustanovi kao $to je Studentski centar?

34.Koja je procedura za slanje saopéenja za javnost u Studentskom centru Kantona
Sarajevo?

35.Koji su kljuéni elementi koje struéno lice za marketing treba ukljugiti u saopéenje za
javnost?

36.Ko je odgovoran za organizaciju pres konferencije u Javnoj ustanovi Studentski centar?

37.Koje platforme drustvenih mreZa treba koristiti struéni saradnik za marketing u cilju
promocije usluga Studentskog centra?

38.Koji zakonski propis definide obavezu ta¢nosti informacija u saopéenjima za javnost?

39. Kako struéni saradnik za marketing moze unaprijediti prisutnost Studentskog centra na
drustvenim mreZzama?

40.Koji su kljuéni koraci prilikom pripreme pres konferencije u skladu sa zakonskim
regulativama?



41.Prema ,,Zakonu o radu“ Kantona Sarajevo, ko ima pravo odluéiti o promjeni radnog
vremena zaposlenika u odjelu marketinga?

42.Ko je zakonski odgovoran za objavu laznih informacija u saopéenju za javnost?

43.Koje strategije stru¢ni saradnik za marketing treba primijeniti kako bi se postigla veéa
vidljivost Studentskog centra u medijima?

44.Prema internim pravilnicima Studentskog centra, koliko vremena struéni saradnik za
marketing ima za pripremu izvjeitaja o radu?

45.Koji zakonski propis regulise komunikaciju javnih ustanova s medijima u Kantonu
Sarajeva?

46.Kada se saopéenje za javnost moZe smatrati sluzbenim dokumentom?

47.Koji zakonski okvir definige prava i obaveze struénog saradnika za marketing u vezi sa
zastitom podataka prilikom vodenja evidencije radnika?

48.Koje elemente mora sadrzavati izvjestaj o radu stru¢nog saradnika za marketing?

49.Kada struéno lice moZe kreirati marketingku kampanju bez direktne saglasnosti
direktora?

50.Kada stru¢ni saradnik za marketing moze organizovati dogadaj bez prethodne pismene
saglasnosti direktora?

o1.Koje zakonske regulative uti¢u na organizaciju javnih dogadaja kao $to su pres
konferencije?

52. Koliko dugo struéni saradnik za marketing treba ¢uvati evidenciju o prisustvu radnika iz
odjela?

53. Kako struéni saradnik za marketing moZe izgraditi pozitivan odnos s medijima?

54.Koji zakonski propis utice na kreiranje sadrzaja na drustvenim mreZzama u skladu sa
pravima na privatnost?

55.Koja je uloga Sefa odjela u procesu pripreme izvjedtaja o radu struénog saradnika za
marketing?

56.Koji su kljuéni faktori u vodenju drudtvenih mrea za Javnu ustanovu Studentski centar?

57.Koje informacije struéni saradnik za marketing treba ukljuciti u izvjestaj o uspjednosti
marketinske kampanje?

58. Koji zakon regulige transparentnost informacija u marketindkim saopéenjima za javnost?

59.Koji su osnovni ciljevi vodenja evidencije prisustva radnika u odjelu marketinga?

60. Ko ima pravo dati kona¢nu saglasnost za javnu objavu sadrZaja koji priprema struéni
saradnik za marketing?

67.Na koji nadin struéno lice za marketing moZe unaprijediti ugled Studentskog centra u
javnosti?

62. Koji je osnovni zadatak pres konferencije organizovane od strane stru¢nog saradnika za
marketing?

63. Kako stru¢no lice treba da reaguje na medijske kritike upucene prema ustanovi?

64. Koji su osnovni koraci u pripremi saopéenja za javnost koje je potrebno poslati
medijima?

65. Koji zakon definide prava medija na pristup informacijama u javnim ustanovama
Kantona Sarajevo?

66. Kako se prema zakonu postupa s li¢nim podacima prilikom slanja saopéenja za javnost?

67.Koje mjere zastite podataka mora preduzeti struéni saradnik za marketing prilikom
vodenja evidencije prisustva radnika?

68. Koji je zakonski rok za dostavljanje izvjestaja o radu stru¢nog saradnika za marketing?

69. Koji zakon regulie postupak organizacije javnih dogadaja u javnim ustanovama
Kantona Sarajevo?

/0. Kada struéno lice za marketing moZe samostalno organizovati medijske dogadaje?

71.Koji od sljede¢ih zadataka struéni saradnik za marketing ne smije obavljati bez
prethodnog odobrenja nadredenog?



72.Kako struéno lice za marketing treba postupiti ako prime negativne komentare na objave
Studentskog centra?

73.Koje su kljuéne komponente uspjesne marketinske kampanje na drustvenim mrezama za
Studentski centar?

74.Kako stru¢no lice treba pripremiti izvjedtaj o radu za direktora?

75.Koji je osnovni princip organizovanja pres konferencija u javnim ustanovama prema
zakonima Kantona Sarajevo?

76.Koji su kljuéni zadaci stru¢nog saradnika za marketing u pripremi 1 vodenju medijskih
kampanja za Studentski centar?

77.Koja je odgovornost stru¢nog saradnika za marketing u procesu informisanja javnosti o
radu Studentskog centra?

78.Koji su osnovni ciljevi pripreme pres konferencije za Studentski centar?

79.Koje su obaveze struénog saradnika za marketing u vezi s vodenjem drustvenih mreza
Studentskog centra?

80.U skladu s propisima Kantona Sarajevo, kada stru¢no lice za marketing smije koristiti
liéne podatke zaposlenika u saopcenjima za javnost?

81.Koji zakon regulise zastitu liénih podataka zaposlenika u javnim ustanovama Kantona
Sarajevo?

82.Koji od sljedecih postupaka je ispravan prilikom pripreme medijske kampanje za
Studentski centar?

83.Koje informacije su klju¢ne u pripremi izvjestaja o medijskoj pokrivenosti aktivnosti
Studentskog centra?

84.Sta podrazumijeva zakonska obaveza struénog saradnika za marketing u vezi sa slanjem
saopéenja za javnost?

85.U kojem slu¢aju struéni saradnik za marketing smije organizovati pres konferenciju bez
saglasnosti nadredenih?

86.Koje vrste podataka stru¢ni saradnik za marketing moZe koristiti prilikom vodenja
evidencije o prisustvu zaposlenika?

87.Kako se stru¢no lice za marketing moZe nositi s negativnim reakcijama javnosti prema
objavama Studentskog centra?

88.Koji je zakonski okvir za postavljanje sadrZaja na drustvene mreZe javnih ustanova u
Kantonu Sarajevo?

89.Koji od sljede¢ih elemenata ne smije biti objavljen u saopéenju za javnost bez
saglasnosti direktora?

90.Koji je osnovni razlog zaito struéni saradnik za marketing mora podnositi redovne
izvjestaje o radu direktoru?

91.Koji su zakonski uslovi za transparentno vodenje pres konferencija u javnim
ustanovama?

92.Koji zakon reguliSe upotrebu informacija u javnim saopéenjima javnih ustanova
Kantona Sarajevo?

93.Koji je postupak za kreiranje izvjestaja o uspjehu marketindke kampanje na drudtvenim
mrezama?

94.Koje informacije stru¢ni saradnik za marketing mora ukljuéiti u izvjestaj o
organizovanoj pres konferenciji?

95.U kojem slucaju struéno lice za marketing mozZe objaviti saopéenje za javnost bez
saglasnosti direktora?

96. Koje informacije o radu odjela struéni saradnik za marketing mora dostaviti direktoru u
svom izvjestaju?

97.Koje su kljuéne odgovornosti struénog saradnika za marketing prema zakonu o zastiti
privatnosti podataka?

98.Koji su osnovni principi prilikom vodenja drustvenih mreZa za javnu ustanovu?



99.Koji zakon regulie zastitu podataka o zaposlenicima prilikom vodenja evidencije o
prisustvu u ustanovi?

100. Koji je osnovni cilj izrade saopstenja za javnost u javnoj ustanovi?

107, Koji je zakonski rok za dostavljanje izvjeitaja o prisustvu radnika direktoru?

102. Koji od sljede¢ih zadataka nije odgovornost struénog saradnika za marketing?

103. Koji zakon reguliSe transparentnost i odgovornost javnih ustanova prema medijima?

104. Koji je postupak stru¢nog saradnika za marketing u slucaju hitnih medijskih upita?

105. Kako struéni saradnik za marketing mozZe pratiti uspje3nost objava na dru$tvenim
mrezama Studentskog centra?

106. Koja je klju¢na funkcija saopéenja za javnost pripremljenih od strane struénog
saradnika za marketing?

107. Koji zakon regulife pravo javnosti na pristup informacijama o radu javnih ustanova u
Kantonu Sarajevo?

108. U kojem slu¢aju stru¢no lice za marketing smije iznijeti informacije o zaposlenicima u
javnim saopcenjima?

109. Koji su kljuéni koraci u pripremi pres konferencije za Studentski centar?

110. Kako stru¢ni saradnik za marketing moZe osigurati relevantnost sadrzaja na
drustvenim mreZzama?

111. Koji zakon defini$e obavezu izvjeitavanja javnih ustanova o svojim aktivnostima
prema medijima?

112. Koja je uloga Sefa odjela u procesu odobravanja saop3tenja za javnost?

113. Koji od navedenih elemenata mora biti ukljuéen u izvje¥taj o uspjesnosti marketing
kampanje?

114. Koji zakon regulise na¢in prikupljanja i obrade liénih podataka zaposlenika u javnim
ustanovama?

113. Koja je procedura za izradu saopitenja za javnost u javnoj ustanovi?

116. Kako stru¢ni saradnik za marketing moze unaprijediti prisustvo Studentskog centra na
drustvenim mrezama?

117. Koje informacije moraju biti ukljudene u izvjestaj o organizovanoj pres konferenciji?

118. Koji od zakona Kantona Sarajevo regulise obavezu transparentnosti rada javnih
ustanova prema medijima?

119. Kako struéni saradnik za marketing moZze doprinijeti ja¢anju odnosa s javnocu za
Studentski centar?

120. Koji je osnovni cilj pripreme izvjetaja o radu marketing odjela?

127. Koji je osnovni cilj organizacije pres konferencije za Studentski centar?

122. Koje aktivnosti struéni saradnik za marketing ne smije obavljati bez saglasnosti
direktora?

123. Koji su kljucni elementi koje treba ukljugiti u izvjedtaj o uspje$nosti marketing
kampanje?

124. Kako struéni saradnik za marketing treba upravljati negativnim kritikama na
drustvenim mreZama?

125. Koje informacije moraju biti ukljuéene u saopitenje za javnost?

126. Koji zakon regulise pravo na informisanje javnosti o radu Studentskog centra?

127. Koji je osnovni cilj vodenja drustvenih mreZa Studentskog centra?

128. Koji je osnovni cilj organizovanja pres konferencije?

129. Koji zakon propisuje zastitu podataka o zaposlenicima u javnim ustanovama,
ukljuéujuéi evidenciju prisustva?

130. Koji je kljucni zadatak struénog saradnika za marketing u vezi sa organizovanjem pres
konferencija?

1317. Koji su osnovni kriteriji za izbor tema za saop§tenje za javnost?



132. Koji postupak treba slijediti struéni saradnik za marketing prilikom pripreme izvjestaja
0 radu?

133. Koji je osnovni cilj zakona o slobodi pristupa informacijama u Kantonu Sarajevo?

134. Kako se struéni saradnik za marketing moZe nositi sa kriznim situacijama u
komunikaciji sa javnoséu?

135. Koji je prvi korak u planiranju marketing kampanje za Studentski centar?

136. Koji je najvazniji aspekt pripreme saopitenja za javnost?

137. Koji zakon u Kantonu Sarajevo definise pravo gradana na informacije o radu javnih
ustanova?

138. Kako strucni saradnik za marketing moZe mjeriti efikasnost prisustva Studentskog
centra na drustvenim mreZama?

139. Koji je osnovni cilj izvjestaja o radu stru¢nog saradnika za marketing?

140. Koji je pravni okvir za zatitu privatnosti radnika prilikom prikupljanja podataka o
prisustvu?

147. Koji je primarni razlog za pra¢enje angaZmana korisnika na dru$tvenim mreZama
Studentskog centra?

142. Koja od sljede¢ih aktivnosti nije u nadleznosti struénog saradnika za marketing u
javnoj ustanovi?

143. Koji je zakonski rok za Suvanje podataka o evidenciji prisustva radnika?

144. Koji su klju¢ni elementi koje treba ukljugiti u izvjestaj o uspjednosti marketingke
kampanje?

145. Koji zakon reguliSe pravo na privatnost zaposlenika u vezi sa evidencijom prisustva?

146. Koji je klju¢ni izazov sa kojim se suotava struéni saradnik za marketing prilikom
pripreme pres konferencije?

147. Koji zakon regulide transparentnost informacija koje se daju medijima u Kantonu
Sarajevo?

148. Kako struéni saradnik za marketing moze unaprijediti odnose s javnoéu za Studentski
centar?

149. Koji zakon regulise obaveze javnih ustanova u vezi sa izvjeStavanjem o njihovim
aktivnostima?

150. Koji su glavni aspekti koje struéni saradnik za marketing mora razmotriti prilikom
slanja saopitenja za javnost?

157. Koji je kljuéni cilj evidencije prisustva radnika u marketing odjelu?

152. Koji je kljuéni pravni okvir za transparentnost rada javnih ustanova prema medijima?

153. Kako struéni saradnik za marketing moZe osigurati da drudtvene mreze Studentskog
centra odraZavaju vrijednosti ustanove?

154. Koja je kljucna funkcija saopitenja za javnost koje struéni saradnik za marketing
priprema?

155. Koji su kljuéni aspekti koje struéni saradnik za marketing mora uzeti u obzir prilikom
organizovanja pres konferencije?

156. Koji zakon u Kantonu Sarajevo propisuje pravo javnosti na informacije o radu javnih
ustanova?

157. Koji su kljuéni elementi izvjestaja o uspjesnosti marketinskih aktivnosti?

158. Kako struéni saradnik za marketing treba upravljati internim i eksternim
komunikacijama?

159. Koji je osnovni cilj marketing strategije javne ustanove kao &to je Studentski centar?

160. Kako struéni saradnik za marketing treba da reaguje na negativne komentare na
drustvenim mreZama?

161. Koje informacije treba ukljuditi u saoptenje za javnost koje se Salje medijima?



162. Koji je pravni temelj za donoSenje odluka o marketing strategijama u javnoj ustanovi?

163. Koji je najvazniji zadatak stru¢nog saradnika za marketing kada se priprema izvjeitaj
o radu?

164. Koji zakon regulira pravila o odrZavanju evidencije prisustva radnika u javnim
ustanovama?

165. Koji su kljuéni aspekti koje struéni saradnik za marketing treba razmotriti prilikom
slanja saopstenja?

166. Kako struéni saradnik moZe poveéati angaZman publike na drustvenim mrezama?

167. Koje informacije nisu potrebne za izradu izvjedtaja o radu u marketingu?

168. Koji je osnovni cilj provodenja analize trZista za Studentski centar?

169. Koji je kljuéni pravni aspekt organizovanja pres konferencija?

170. Koje informacije treba izbjegavati u saopstenju za javnost?

171. Kako stru¢ni saradnik za marketing moZe osigurati da njegovi sadrZaji budu privlaéni i
relevantni?

172. Koji su glavni razlozi za organizovanje pres konferencija?

173. Koji je kljuéni cilj vodenja drustvenih mreZa za Studentski centar?

174. Koja je vaznost analize rezultata marketingke kampanje?

175. Koji je kljuéni zadatak struénog saradnika za marketing u vezi s direktnim
marketingom?

176. Koji je primarni cilj dokumentacije o prisustvu radnika?

177. Koje informacije treba ukljugiti u analizu povratnih informacija nakon marketinske
kampanje?

178. Koji su osnovni principi komunikacije sa medijima prilikom slanja saop&tenja?

179. Kako se priprema pres konferencija u javnoj ustanovi?

180. Ko je odgovoran za rad stru¢nog saradnika za marketing?

181. Kako bi se trebali koristiti rezultati anketiranja u marketingu javne ustanove?

182. Koje je najbolje vreme za objavljivanje sadr?aja na dru$tvenim mreZama?

183. Kako javne ustanove mogu osigurati visok nivo angazovanja na drustvenim mrezama?

184. Kako se moze mjeriti uspeh kampanje na drugtvenim mrezama?

185. Koja je vaznost redovnog azuriranja sadraja na drudtvenim mreZama?

186. Kako se vrii segmentacija trZi$ta u javnom sektoru?

187. Koje informacije treba izbegavati u saopstenjima za javnost?

188. Kako marketing moZe doprineti unapredenju kvaliteta obrazovnih usluga?

189. Koji su primarni ciljevi komunikacije sa medijima u javnim ustanovama?

190. Kako se vri evaluacija uspeha marketingkih aktivnosti?

197. Koja su glavna pravila za komunikaciju sa mladima?

192. Kako javne ustanove mogu izgraditi svoj imid putem marketinga?

193. Koji je vazan aspekt pravne regulative prilikom marketinga u javnim ustanovama?

194, Sta treba uzeti u obzir prilikom izrade sadrZaja za dru$tvene mreze?

195. Koji su kljuéni pokazatelji uspeha kampanje na dru$tvenim mreama?

196. Koji su eti¢ki standardi koje treba pogtovati u marketingu javnih ustanova?

197. Koji su glavni faktori uspjeha u organizaciji dogadaja javne ustanove?

198. Kako se moZe osigurati da je marketing uskladen s pravnim normama?

199. Koje su kljucne vestine za komunikaciju sa mladima?

200. Kako se marketing moze koristiti za privla&enje novih korisnika?

207. Kako se moZe koristiti storytelling u marketingu javnih ustanova?

202. Staje vazno u izradi vizuelnog identiteta javne ustanove?

203. Kako se moZe poboljsati angazovanje na drudtvenim mrezama?

204. Koji su benefiti kori3¢enja video sadrzaja u marketingu?

205, Kako se moZe poboljsati saradnja sa drugim institucijama?

206. Koje su glavne prednosti kori¥¢enja drustvenih mreZa za javne ustanove?
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Kako se moZe odrzati kvalitet informacija na drudtvenim mreZzama?
Kako se moZe koristiti SEO za pobolj$anje vidljivosti javnih ustanova?
Koje su glavne komponente uspedne komunikacijske strategije?

Kako se vrsi istraZivanje trzidta u javnom sektoru?

Kako se odrzava transparentnost u radu javnih ustanova?

Koja su pravila o koriséenju slika i materijala na drustvenim mrezama?
Koje su prednosti kori&éenja influensera u marketingu?

Kako se moze evaluirati uspesnost odnosa sa medijima?

Kako se mogu ukljugiti mladi u aktivnosti javne ustanove?

Kako se moZe koristiti digitalni marketing za privlacenje korisnika?
Kako se mozZe poboljsati vidljivost na mreZnim pretraziva¢ima?

Koja je uloga medija u marketingu javnih ustanova?

Kako se vrii segmentacija ciljne grupe u marketingu?

Kako se moze izgraditi brend javne ustanove?

Kako se koristi e-mail marketing za povecanje angaZzovanja?

Kako se mozZe koristiti analitika za pobolj$anje strategije marketinga?
Kako se moZe osigurati da je marketing uskladen s pravnim normama?
Kako se moZe koristiti komunikacija za jadanje reputacije javne ustanove?
Kako se moze koristiti multimedijalni sadrZaj u marketingu?

Kako se mozZe osigurati da su svi zaposleni upoznati sa strategijom marketinga?
Kako se moZe izgraditi odnos sa korisnicima?

Kako se koristi analiza konkurencije za unapredenje marketinga?



Literatura:
1. Zakon o obrazovanju, nauci i mladima (Kanton Sarajevo)

o Ovaj zakon propisuje osnove obrazovnog sistema, regulative za obrazovne
ustanove i njihov odnos prema javnosti, ukljucujuci i aspekte marketinga.

2. Zakon o slobodi pristupa informacijama (Kanton Sarajevo)

o Ovaj zakon omogucava javnost pristup informacijama koje posjeduju javne
ustanove, $to je klju¢no za transparentnost i komunikaciju.

3. Zakon o radu (Kanton Sarajevo)

o Ovaj zakon regulise radne odnose unutar javnih ustanova i obaveze
zaposlenika, uklju¢ujuéi i odredbe o vodenju evidencije prisustva radnika.

4. Pravilnik o radu (Javne ustanove, Kanton Sarajevo)

o Pravilnik defini$e unutrasnje procedure i odgovornosti zaposlenika, ukljucujuci
i stru¢ne saradnike za marketing.

5. Strategija komunikacije javnih ustanova (Kanton Sarajevo)

o Ova strategija daje smjernice za efikasno komuniciranje sa javnoscu i
medijima, §to je vazno za marketinske aktivnosti.
6. Standardi za izradu saopstenja za javnost
o Ovi standardi pruzaju okvir za pripremu i distribuciju saopitenja za javnost,
obuhvatajuéi kljuéne aspekte kao 5to su jasnoca, taénost 1 pravovremenost
informacija.

7. Prirucnici o digitalnom marketingu

o lako nisu specifiéni za Kanton Sarajevo, priruénici o digitalnom marketingu
pruzaju uvid u najbolje prakse u vodenju drustvenih mreza i drugih
marketingkih kanala.



